
Fakultäten

Für eine Differenzierung und gezielte Zuordnung der Fakultäten in den einzelnen Medien wurde eine
Farbpalette erarbeitet, die sich in der Darstellung des Logos wiederspiegeln kann. Mit der Farbpalette
wird die Vielfalt an Forschungs- und Lehrangeboten visuell unterstrichen.

Durch die Erweiterung der Farb-Welt kann das Signet der Universität auch in den Fakultätsfarben
erscheinen. Das sogenannte Fakultätslogo ist die einzige zulässige Signet-Form außer dem unter
»Logo« angezeigten.

Die roten Fondflächen im Signet werden entsprechend der Fakultätsfarbe geändert. Der Farbton wird
mit 100%-iger Deckkraft angelegt. Das Gleiche gilt bei der Anwendung des Signets auf Fondflächen
(Verwendung im Sinne eines Negativ-Logos = »helles« Logo auf dunklem Hintergrund).

Es ist auch darauf zu achten, dass das  Logo nicht mehr als 1x in einem Medium erscheint. Mehrere
Logos der Universität nebeneinander, auch wenn sie verschiedene (Fakultäts-) Farben haben,
können den Außenstehenden verwirren und das eigentliche Anliegen in den Hintergrund treten
lassen. In solchen Fällen ist das Signet der Dachmarke, also in Rot, einzusetzen.

 

Farben

Die Palette mit den festgelegten Farben für die Fakultäten bietet eine Möglichkeit, einzelne
Publikationen und sonstige gestalterische Elemente gezielt einer Fakultäten zuzuordnen. Trotz des
übergreifend einheitlichen Erscheinungsbildes der Universität Magdeburg ist somit eine visuelle
Differenzierung zwischen den Fakultäten möglich.

Wird sich bei einer Anwendung für eine Fakultätsfarbe entschieden, schließt dies den Einsatz der
neutralen Universitätsfarbe weitgehend aus. Das Gleiche gilt für die anderen Farben der Palette.

Obwohl der Weiß-Raum im Layout nicht bewusst wahrnehmbar ist, ist er das wichtigste
Gestaltungsmittel im Corporate Design. Die weißen Flächen sind keinesfalls als verschenkter Platz
zu sehen, sondern als Element welches Strukturen schafft, Zusammenhänge sichtbar macht und die
Lesbarkeit erhöht. Die Leserinnen und Leser können durch gut gesetzten Weiß-Raum den Inhalt
besser erfassen. Der Weiß-Raum fördert den Lesefluss nicht nur bei gedruckten Texten, sondern
auch im Internet. Er wirkt klar, frisch und edel und sorgt für ein ästhetisches Layout. Gezielt
eingesetzt, setzt er Akzente und navigiert den Leser durch das Medium.

Des Weiteren kann mit Grauwerten sowie mit Fotos, Grafiken und Illustrationen gestalterisch
gearbeitet werden. Fotos, Grafiken und Illustrationen haben ebenso wie der Einsatz einer Farbe
hervorheben Charakter.

Abkürzungen bzw. Kürzel

Beim Einsatz von Abkürzugen/Kürzeln bedenken Sie immer den Wissensstand der Zielgruppe.
Außenstehende können mit an der Universität gängigen Kürzeln nichts anfangen. Erst wer hier
studiert oder arbeitet versteht sie mit der Zeit. Aber auch hier benötigt ein Kürzel die Heranführung,
also eine Erklärung.
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http://www.ovgu.de
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Maschinenbau.html


Fakultät für Maschinenbau

›mehr...

Fakultät für Verfahrens- und Systemtechnik

›mehr...

Fakultät für Elektrotechnik und Informationstechnik

›mehr...

Fakultät für Informatik

›mehr...

Fakultät für Mathematik

›mehr...

Fakultät für Naturwissenschaften

›mehr...

Medizinische Fakultät

›mehr...

Fakultät für Humanwissenschaften

›mehr...

Fakultät für Wirtschaftswissenschaft

›mehr...

Kontakt

Otto-von-Guericke-Universität 
Magdeburg
Universitätsplatz 2
39106 Magdeburg

Abteilung Medien, Kommunikation und
Marketing
Gebäude 18, 1. Etage
Tel.: +49 391 67-52277
Tel.: +49 391 67-48266

mkm@ovgu.de

Weiterführende Links

›Bilddatenbank

http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Maschinenbau.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Verfahrens_+und+Systemtechnik-p-94.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Verfahrens_+und+Systemtechnik-p-94.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Elektrotechnik+und+Informationstechnik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Elektrotechnik+und+Informationstechnik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Informatik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Informatik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Mathematik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Mathematik.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Naturwissenschaften.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Naturwissenschaften.html
http://www.cdmed.ovgu.de/home/Logo.html
http://www.cdmed.ovgu.de/home/Logo.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Humanwissenschaften.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Humanwissenschaften.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Wirtschaftswissenschaft.html
http://www.cd.ovgu.de/Fakult%C3%A4ten/Wirtschaftswissenschaft.html
tel:+49 391 67-52277
tel:+49 391 67-48266
mailto:mkm@ovgu.de
http://www.bilddatenbank.ovgu.de/


›Empfehlungen zum Wording
›Allgemeine Regeln für schriftliche englische
Texte

http://www.cd.ovgu.de/cd_media/CD_OVGU/Downloads/OVGU+Empfehlungen+zum+Wording-download-1.pdf
http://www.cd.ovgu.de/cd_media/CD_OVGU/Downloads/General+rules+for+written+English+texts.pdf
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